关于2016版《中国保险年鉴》征集广告的函

各保险公司，各保险中介机构，各外资保险公司驻华代表处：

《中国保险年鉴》由中国保监会主管、中国保险年鉴社主办，是一部反映中国保险市场面貌，追踪中国保险业发展动向，介绍各公司、各地方保险活动的大型历史性、资料性年刊。自1998年创办以来，已连续出版了18期，刊物在涵盖内容和编纂质量上不断改进，获得了专家、读者们的广泛认可和好评，已成为中国保险业最具权威性、代表性的工具书。

《中国保险年鉴》得到了保监会和各保险公司领导们的充分重视，保监会主席任编委会主任，保监会其他领导任编委会副主任，各保监局局长和各保险公司董事长（总经理）任编委。领导们十分重视年鉴对经营决策的参考性，将其作为保险业的重要资料呈送给国务院有关领导，并作为礼品赠送国外宾朋。

年鉴是一种连续出版而又长期供读者使用的工具书，广告效应持久，是广告发布的理想载体。《中国保险年鉴》所载资料均经过严格筛选，无论是文字稿、表格，还是名录、图片均有较高的历史价值和公报性。本年鉴发行量大，发行对象多为保险机构、监管机关以及金融、经济、教育、文化等公众服务部门和广大的保险客户，宣传覆盖面广，能取得良好的宣传效果。

本刊广告业务坚持为人民服务，本着推动我国保险事业的发展及为人民服务提供生活保障的目的，重点刊登保险业及相关行业的广告，沟通信息，为客户服务，弘扬社会主义物质文明和精神文明主旋律。

1、 征集内容

广告内容包括：公司简介，产品介绍，重大承保和重大理赔案例，企业形象，企业文化，在我国境内所从事的公益、文化事业等内容。

2、 收费标准

本年鉴为大16开本，整页尺寸210×285mm，彩色版面，图片、文字均可，每版收费人民币20000元。除前后环衬页外，全部放置在扉页前集中排列。占用前环衬页（两版）的为55000元，占用后环衬页（两版）的为50000元。凡刊登广告的客户，可获赠2014版年鉴一册。

三、广告承接

1．本年鉴计划于2016年9-10月出版，按照刊物编排进度，申请刊登广告的客户应在2016年7月15日以前提供电子文档，图片的精度要尽量高，以保证印刷质量；图片四周要各留3mm出血线。
2．刊登广告的客户同时还应提供以下证明材料：全国性公司、地区性公司、中外合资公司、中外合作经营公司、外资公司、中介机构应交验《营业执照》复印件，并加盖单位公章；外资保险公司驻华代表处应提供《外国（地区）企业常驻代表机构登记证》复印件，并加盖单位公单；机关、团体、事业单位应提供证明其单位身份的材料。

4、 审查与协议

中国保险年鉴社要审查广告的主体资格是否合法；内容是否真实、健康、有效，是否遵守《广告法》及有关政策法规的规定；形式是否符合有关规定等。

在双方议定广告事项后，广告主与中国保险年鉴社签署广告协议书，双方盖公章确认，以保障各方权益。双方应严格按照所订立的书面合同，履行各自的权利与义务。（附广告协议书一式二份）

中国保险年鉴社
地    址：北京市西城区金融大街15号      邮编：100033
联系电话：(010) 66288019                  传真：(010) 66288022

电子邮箱：zgbxnj@163.com
中国保险年鉴社
                                           二O一六年三月二十五日
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甲方:                  (章)                乙方：中国保险年鉴社 (章)                            

年    月    日                             年   月   日

1. 广告内容须符合2015年9月新实施的《广告法》及有关政策法规的规定，广告内容真实，符合社会主义精神文明要求。签约时，甲方须向乙方提供证明其广告内容真实性的相关材料。

2. 甲方应将设计好内容、图案的电子文件提供给乙方，电子文件由乙方保存两个月。

3. 乙方对广告文字及设计图案有删改权，但删改前应与甲方协商并得到其确认。

4. 乙方应按双方约定的时间、数量、版块发布广告，甲方应遵守“先款后刊”原则付款，如有特殊原因，可适当延期。

5. 如有违约给对方造成损失者，视情节轻重，向另一方赔偿相当于广告额10~30%的违约金。

6. 本协议书一式两份，具有同等法律效力，经双方盖章后有效，双方各执一份。
